8 sposobow na skuteczna promocje
miasta
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Wladze miast coraz czesciej korzystaja z dzialan marketingowych, aby
efektownie zaprezentowac i wypromowac swoje miasto. Jest to obecnie tak
popularne zagadnienie dla medidow, iz coraz wiecej swojego czasu
poswiecaja wlasnie na jego dokladne omowienie.

Obecnie miasta to preznie rozwijajace sie i urbanizujace przestrzenie miejskie,
ktore musza uwzgledniaé¢ dzialania promocyjne, czy public relations, dla
podtrzymania Swiadomosci swoich mieszkancéw, turystow, a takze, aby
przyciagna¢ inwestorow wtasnie do swoich miast. Co liczy sie z ogromnymi
naktadami finansowymi. Pamietajmy, ze konkurencja jest duza, a do zyskania
bardzo wiele - dlatego warto poswieci¢ uwage na doktadne i przemyslane
zaplanowanie skutecznej promocji.

Skuteczna promocja miasta powinna uwzgledniac:

1. Analize sytuacji wyjsciowej miasta, gminy, czy wsi - ktéra polega na okresleniu
pozycji na danym rynku, przyjrzeniu sie wszelkim walorom, ktore decyduja o
atrakcyjnosci miejsca. Porownaniu naszej oferty do konkurencji.

2. Cele promocji - mozemy tutaj poruszac¢ sie w réznych dziedzinach w zaleznosci
od tego, na jakim efekcie najbardziej nam zalezy, czy na zwiekszeniu inwestycji w
naszym miescie, czy na lepszej informacji o naszym miescie, a co za tym idzie na
przyciagnieciu turystow, a moze podtrzymaniu i wzmocnieniu stosunkow z
mieszkancami. Okreslenie celd6w promocji to najwazniejszy punkt w naszym
planowaniu!

3. Okreslenie celow automatycznie wyznacza nam nadawcow - czyli do kogo
kierujemy nasz przekaz, strategie promocyjna.

4. Staly element promocji - opiera sie na okresleniu indywidualnego elementu,
ktory bedzie wyrdzniat nasza oferte. Jednoczesnie musimy sie z nim identyfikowac
i utozsamiac¢. Staltym elementem promocji jest: slogan reklamowy, czy logotyp. I
tak miasto Poznan reklamuje sie przy uzyciu sloganu ,Poznan wart poznania”.
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Inne miasta: ,Mazury - cud natury”, ,Wroctaw - miasto spotkan” lub ,Lubuskie
warte zachodu”.

5. Formy promocji - tu do wyboru mamy reklame, public relations, sponsoring,
marketing i wiele innych narzedzi. Idealnym zestawieniem bedzie potaczenie
wszystkich dziedzin i wykorzystanie wszelkich kanalow dotarcia. Oczywiscie
wyboér nasz zalezy od srodkow, jakimi dysponujemy. Czasami warto postawic¢ na
social media innym razem na ptatne spoty w telewizji.

6. Warto okresli¢ srodki finansowe - czyli jaka kwota dysponujemy oraz ile
mozemy uzyskac srodkéw finansowych od sponsorow.

7. Ustalenie struktur organizacyjnych - kogo zatrudniamy do pomocy, komu
zlecamy dziatania promocyjne, jakimi zadaniami zajma sie nasze kadry.

8. Stworzenie ostatecznego planu i podziat obowiazkdéw.

Pamietajmy, ze kazde dzialanie promocyjne musi by¢ spdjne ze sobg, musi
uwzgledniaé¢ aktualny stan miasta, czy jest to miejscowos¢ turystyczna, a moze
bardziej nowoczesna. Chwalmy sie rzeczami waznymi. Warto w tej kwestii
poradzi¢ sie mieszkancow, np. zorganizowaé gtosowanie na najlepszy slogan albo
zadaé pytanie, z czym kojarzy sie im nasze miasto.

Uwzglednijmy w swoim dziataniu mieszkancéw, bo to oni beda nas oceniac i
rozlicza¢ z naszych dziatan. Czesto pomysty mieszkancéw sa na tyle inspirujace,
ze decydujemy sie na ich wybér, co z pewnoscia zostanie przez nich zauwazone i
docenione.
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